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Boom delle imprese digitali
la Campania ¢ terza in Italia

La frontiera dei nuovi lavori: la nostra regione si piazza dopo Lombardia e Lazio con 2450 aziende
sul web. Crescono i “content creator” soprattutto di moda, turismo, benessere. Il caso “Visit Italy”

di PASQUALE RAICALDO ) apaginas

Campania, 2450 imprese digitali
i nuovi lavori corrono sul web

Boom dei content creator, da non confondere con influencer. La regione terza in Italia,
dietro a Lombardia e Lazio. Solo a Napoli il settore coinvolge cinquemila professionisti

Dal turismo alla scienza,
dal food all’arte,
ecco le storie
piu emblematiche
di chi alla fantasia unisce
competenza tecnologica

% esercito delle 2450. Un nu-
L mero che vale alla Campa-
nia il terzo gradino del po-
dio, dopo Lombardia e Lazio. Tan-
te sono, qui, le imprese costruite
attorno ai digital content creator:
realta che hanno trasformato com-
petenze digitali e fantasia in attivi-
ta economiche strutturate. Con
Napoli cheregge il passo di Milano
e Roma, merito di un’intera gene-
razione, la Z, che ha compreso co-
me trasformare la propria attivita
su social e portali web in percorsi
professionali.

E guai a parlare di influencer:
qui non c’é ’estemporaneita pop
di certi TikToker, questa & una sto-
ria di competenze e intuizioni, di
talenti che intercettano una do-
manda di contenuti esplosa dopo
la pandemia. Lo conferma la pri-
ma ricerca sul tema, condotta da
InfoCamere e Universita di Pado-
va, che indaga I'imprenditorialita
digitale in Italia: tra il 2015 e il
2024, il numero di digital content
creator & cresciuto del 185%, pas-
sando da 9 mila a oltre 25 mila im-
prese, un’espansione trainata da
aziende che operano nei settori
della produzione audiovisiva, del
marketing digitale e della gestio-
ne di piattaforme. Sono raddoppia-

te anche le imprese ibride, che in-
tegrano la content creation in set-
tori come moda, turismo e fitness.
E se Milano conferma il suo ruolo
di hub nazionale con oltre 3.800
imprese, Napoli - con un totale di
1408 nella sua provincia, che muo-
vono 5 mila professionisti - si difen-
de eccome. «Anche qui I'alfabetiz-
zazione digitale € unaleva diinclu-
sione, capace di redistribuire op-
portunita e favorire la partecipa-
zione attiva al mercato del lavoro -
spiega Paolo Gubitta, che ha coor-
dinato la ricerca dell’Universita di
Padova - Oggi il capitale economi-
co & sostituito dal capitale di com-
petenza e direte, c’¢ una nuova for-
ma di imprenditorialita diffusa, la
competenza tecnologica & al tem-
po stesso strumento operativo e
fattore identitario». «Napoli & pro-
tagonista di un fenomeno globale.
- spiega Daniele Morgera, in libre-
ria dal 13 febbraio con “L’influenza
degli influencer” (scritto con Ema-
nuela Ronzitti per Marlin Editore)
- Corteggiati dalle grandi aziende,
i content creator presidiano quasi
tutti i settori e sono i nuovi prota-
gonisti della comunicazione cross-
mediale. Rispetto agli influencer,
non devono orientare il pubblico
ma creare contenuti in specifiche
nicchie, parlando a target interes-
sati».

Le storie, oltre i numeri. Quella
di Andrea Moccia, per esempio,
geologo: tra i creatori di Geopop,
ha inventato un modello efficace
per divulgare la scienza sui social.
Al punto da lasciare un posto fisso
allistituto francese dell’energia

per tornare alla base e creare Ciao
People, che oggi abbraccia 21 divul-
gatori esperti e si sostiene con pub-
blicita e membership. Ha una forte
matrice napoletana Visit Italy, il
canale di destinazione pil seguito
d’Europa, il secondo al mondo. Se-
de nella Galleria Umberto, il ceo &
Ruben Santopietro: «Siamo nati
nel 2016 dall’intuizione semplice
che il turismo sia una forza positi-
va, soprattutto per le comunita
che accolgono - dice - ma la diffe-
renza l’ha fattaillavoro diun team
di talenti, in larga parte campani,
che si € costruito nel tempo. Oggi,
partendo da qui, costruiamo per-
corsi che valorizzano il 99% dei ter-
ritori lontani dalle rotte dell’over-
tourism». Tra i segmenti piu getto-
nati, il cibo. C’¢il caso diItaly Food
Porn, piattaforma nata nel 2015
per raccontare la ristorazione ita-
liana con l'estetica del food porn
americano. Il founder, Gian An-
drea Squadrilli, € napoletano: «Ga-
rantiamo ai ristoranti milioni di vi-
sualizzazioni, che si convertono in
follower e potenziali clienti». E an-
cora: Nico De Corato, da Fuorigrot-
ta a Dubai: «Ho iniziato raccontan-
do la mia esperienza di vita su un
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blog, & diventato strumento di bu-
siness - dice - oggi gestisco un ca-
nale YouTube, condivido soprat-
tuttole mie imprese sportive estre-
me», E ci sono profili come quello
di Petra Scognamiglio, laurea al-
I’Accademia di Belle Arti di Napoli
e un progetto dal titolo evocativo,
“La Ragazza con l'orecchino di Pe-
tra”. «Sui miei profili Instagram e
TikTok- dice - racconto la storia
dell’arte in maniera semplice e iro-
nica con brevi video, con aneddoti
su artisti e loro opere».

— PAS.RAL
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